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Creative Marketing



มนษุย์มีความคิดสรา้งสรรค ์ความคิดแปลกใหม่ ท าให้สามารถพัฒนาต่อยอดผลผลิตได้อย่างไม่หยุดย้ัง ผลิตภัณฑ์ 

ส่ิงประดิษฐ์ หรอืวิธีการต่างๆ ท่ีมีผู้คิดไว้สามารถน ามาปฏบิัติแล้วก็ปรบัปรุงให้ดีข้ึนได้เรือ่ยๆ เราเรยีกว่า การ

พัฒนาต่อยอดผลิตภัณฑ์หรือนวัตกรรม ซึ่งเป็นการพัฒนาปรบัปรุงส่ิงที่มีผู้คิดไว้ให้ดีขึ้น เพิ่ม ประสิทธสิูงข้ึน และ 

เกิดประโยชน์แก่มนษุย์มากท่ีสุด

ตัวอย่างการพัฒนา 

“สาหรา่ยมุกหยก” ไข่ปลาคารเ์วียร์มังสวิรตั ิเป็นนวัตกรรมต่อยอดจากงานวิจัย สาหรา่ยมุกหยกเป็น ผลิตภัณฑ์

อาหารเพื่อสุขภาพ ได้จากการพัฒนาสายพันธุส์าหร่ายน ้าจืดสีน ้าเงนิแกมเขียว โดยปรบัปรุง สายพันธุใ์ห้ม ีลักษณะ

รูปกลมเพื่อให้เหมาะแก่การขายเชงิพาณิชย์ เดิมทีคนไทยนิยมรับประทานสาหรา่ยสีน ้าเงนิ แต่สาหรา่ยท่ีได้รับการ

ต่อยอดสายพันธ์ุุใหม่น้ี ม ีลักษณะรูปร่างกลม เน้ือแน่น มีสีเขียวแกมน ้าเงนิ มีประกายคล้ายไข่ปลาคารเ์วียร์ เหมาะ

ส าหรบัการน าไปผลิตเป็น ผลิตภัณฑ์ต่างๆ

การต่อยอดพัฒนานวัตกรรม 



ลักษณะของผลผลิตน้ัน โดยเน้ือแท้เป็นโครงสร้างหรอืรูปแบบของความคิดท่ีได้แสดงกลุ่มความหมายใหม่ 

ออกมาเป็นอิสระต่อความคิดหรือส่ิงของที่ผลิตขึ้น ซึ่งเป็นไปได้ท้ังรูปธรรมและนามธรรม นิวเวลล์ ชอว์ และซมิป์

สัน (Newell, show and Simpson, 1963) ได้พิจารณาผลผลติอันใดอันหน่ึงที ่จดัเป็นผลผลิตของความคิด

สรา้งสรรค์ โดยอาศัยหลักเกณฑ์ต่อไปน้ี 

1. เป็นผลผลิตท่ีแปลงใหม่และมีค่าต่อผู้คิดสังคมและวัฒนธรรม 

2. เป็นผลผลิตท่ีไม่เป็นไปตามปรากฎการณ์นิยมในเชงิท่ีว่ามีการคิดดัดแปลงหรอืยกเลิกผลผลิต หรอื ความคิดที่

เคยยอมรบักันมาก่อน 

3. เป็นผลผลิตซึง่ได้รับจากการกระตุ้นอย่าสูงและมัน่คง ด้วยระยะยาวหรอืความพยายามอย่างสูง 

4. เป็นผลผลิตท่ีได้จากการประมวลปัญหา ซึ่งค่อนข้างจะคลุมเครอืและไม่แจ่มชดั

ผลติสร้างสรรค์ 
(Creative Product) 



1. บอกแนวคิดของการสรา้งผลผลิตอย่างสรา้งสรรค ์
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